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Promarca
acusa a las
distribuidoras
de inflar precios

® Mercadona, Carrefour,
Eroski o Dia podrian aplicar
un margen del 33,2% a las
marcas tradicionales, frente
al 7,6% en las marcas blancas

C.CALVAR Colpisa. Madrid

Lospreciosdelos productosde
alimentacién y drogueria de
marcas tradicionales podrian
bajar un 19% si las grandes ca-
denas comerciales les aplica-
ran los mismos margenes que
establecen para sus marcas
blancas. Esa es la conclusion
de un estudio presentado ayer
por Promarca, que acusa a los
gigantes que controlan el mer-
cadodeladistribucion deinflar
“artificialmente” los precios de
las marcas de toda la vida para
empujar al consumidor a com-
prar sus productos.

Promarca, que agrupa a 50
empresas fabricantes de mar-
cas lideres de gran consumo,
acusa a las grandes distribui-
doras, como Mercadona, Ca-
rrefour, Eroski y Dia, de fijar
mayores margenes paralos ar-
ticulos de primeras marcas
que paralos de marca blanca.

El estudio resalta que el
margen que los distribuidores
aplican por un producto de fa-
bricante es del 33,2% frente al
7,6% delamarcablanca.
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