EL DIARIO VASCO DINERO Y EMPLEO

Fecha
Seccion: DINERO

09/12/2012

Paginas. 4

«La crisis agudiza
los abusos»

Ignacio Larracoechea
Se queja de una concentracion «mayor» en la
distribucién comercial, aunque no ve oligopolios

ANALISIS

T. VELASCO

Con la esperanza puesta en
la nueva regulacion de la ca-
dena alimentaria, el presi-
dente de Promarca (que en-
globa a la mayoria de los fa-
bricantes), Ignacio Larracoe-
chea, apunta claramente ala
distribucién comercial.
-;Qué problemas tienen las
marcas?

-Las practicas abusivas o des-
leales vienen de siempre,
aunque con la crisis se han
agudizado algunas, como son
las peticiones excesivas de
descuentos en el precio de
los productos o la discrimi-
nacion de los fabricantes en
los lineales para favorecer las
marcas del distribuidor, o in-
cluso la exclusién parcial de
los anuncios de algunos nue-
vos productos. El poder del
mercado por parte de las dis-
tribuidoras cada vez se ha
concentrado més.

-;Se puede hablar de que
existe algiin oligopolio?
-No en el sentido estricto,
aunque el hecho de que cua-
tro o cinco cadenas concen-

tren el 60% del mercado es
un poder muy grande, hasta
el punto que ningun fabri-
cante puede vivir sin uno de
ellos. Saben de esta depen-
dencia econémicay de que
no tenemos otra alternativa.
-;Hay un abuso de esa po-
sicion dominante?

-Si. Por ejemplo, en las con-
diciones que ponen en los pa-
gos comerciales si queremos
que sigan comprando nues-
tros productos. La ley dice
que se debe evitar que se exi-
jan desembolsos adicionales
en ese sentido, algo que ya
ha ocurrido este afio.
-¢;Ylohacen por la caida del
consumo?

-Las distribuidoras los justi-
fican diciendo que tienen
que cubrir objetivos de ven-
tasy de resultados.

-;Cree que con lanuevare-
gulacion del Gobierno para
la cadena alimentaria se aca-
bara con esta situacién?
-Su proyecto se basa enla li-
bre competencia y pretende
que no haya abuso de posi-
cién dominante. Cuando se
apruebe, solo podra haber un
contrato al afio, sin cambios,
salvo que aparezcan nuevos
productos para poder listar-
los en la tienda. También se
pretende evitar que haya un
mal uso de la informacién co-

mercial. Las cadenas de dis-
tribucién tienen sus propias
marcas y si nosotros les in-
formamos de nuevos lanza-
mientos unos meses antes
(lo necesitan para organizar
su distribucién), no pueden
copiar laidea para trasladar-
laluego a su ‘marca blanca’.
Ademas, se busca terminar
con la copia desleal, pues mu-
chas veces sus etiquetas guar-
dan gran parecido con las de
las marcas. A ello se suma la
discriminacién que hacen en
los precios, incrementando
el de las marcas artificial-
mente -sobre todo, de las
grandes, con subidas supe-
riores al 20%- para dar ma-
yor salida a los propios pro-
ductos del distribuidor, que
incluso algunas veces llegan
a vender con margen cero.
-Sin embargo, la tesis do-
minante es que la crisis ha
reducido margenes...
-Todos estamos haciéndolo.
Y no es s6lo para vender mas,
sino porque el consumo ha
caido significativamente.
-¢Han detectado exclusion
de algunos productos?

-La Comisién Nacional de la
Competencia ha confirmado
que se produce exclusion me-
diante la discriminacion que
hay en los margenes, en los
surtidos, en esconder las mar-

Larracoechea acusa a la distribucion de «copiar» sus lanzamientos y marcas. :: J. r. LADRA

casen loslineales o en no dar
informacion ni referencia de
los nuevos productos.
-¢Qué soluciones hay?
-No decimos que no tengan
‘marca blanca’, sino que haya

«Creemos en lalibre
competencia si no
hay manipulacion ni
practica desleal»

las mismas condiciones para
los nuevos productos y las
promociones en los lineales.
Creemos en la libre compe-
tencia cuando no hay mani-
pulacién ni practica desleal.
-¢:Y no hay también mucha
concentracion en la indus-
tria alimentaria?

-En general no es compara-
ble, solo en algunas catego-
rias. Las grandes marcas de
distribucién pueden facturar
al aflo unos 60.000 millones

de euros; un lider como Coca
Cola unos 3.000 millones.
Ellos deciden qué y cémo lo
distribuyen. En los produc-
tos no alimentarios, sin em-
bargo, se ha regulado mejor.

© Nota de la Redaccion :
Tanto ANGED (grandes
superficies) como ASEDAS
(supermercados) han
declinado ser entrevistados
por este medio.
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