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Acusan a la gran distribucionde
inflar los productos tradicionales
para promover la ‘marca blanca’

Los fabricantes afirman
que sus articulos

serian de media un

19% mas baratos si los
vendedores les aplicaran
los mismos margenes

CESAR CALVAR

Los precios de los pro-
ductos de alimentacién y drogue-
ria de marcas tradicionales podrian
bajar de media casiun 19% silas
grandes cadenas comerciales les
aplicaran los mismos margenes que
establecen para sus ‘marcas blan-
cas’. Esa es, al menos, la conclusién
de un estudio presentado ayer por
Promarca, que acusa a los gigantes
que controlan el mercado de la dis-
tribucion de inflar «artificialmen-
ten los precios de las marcas de toda
la vida para empujar al consumidor

a comprar sus productos.
Promarca, asociacién que agru-
paa 50 empresas fabricantes de
marcas lideres de gran consumo,
acusa a las grandes distribuidoras
(el informe cita a Mercadona, Ca-
rrefour, Eroski y Dia) de fijar ma-
yores margenes para los articulos
de primeras marcas que para los de
marca blanca. El resultado es un
«sobreprecio» que el consumidor
tiene que pagar cuando adquiere

marcas de toda la vida y que perju-
dica a la libre competencia.

El estudio resalta que el margen
medio que los distribuidores apli-
can por la comercializacion de un

producto de marca de fabricante es
del 33,2%, frente al 7,6% de la mar-
cablanca. «El distribuidor pretende
forzar artificialmente precios ele-
vados para el producto de fabrican-

te y precios artificialmente bajos
para el suyoy, subrayo José Antonio
Garcia, miembro de la consultora
Brattle Group, autora del estudio.
Promarca considera que la raiz
del problema radica en la capacidad
que tienen las grandes distribuido-
ras para decidir el precio final no
s6lo de sus propios productos, sino
también de las marcas de fabrican-
te. Un mecanismo que, seglin Gar-
cia, deriva en practicas «abusivasy
y «deslealesy. Sus efectos, sefial6
este experto, son nocivos para el
consumidor porque provocan su-
bidas de precios, y también para el

conjunto de la economia espafiola,
que ve mermada su capacidad de
«innovaciény por la merma de re-
cursos que supone para los fabri-
cantes tradicionales.

La asociacion pide cambios legis-
lativos en materia de Competencia
que permitan acabar con esas prac-
ticas. Segtin sus célculos, aplicar a
las marcas tradicionales los mismos
margenes que a las de distribucién
reduciria el precio de los productos
de toda la vida entre un 4% y un 41%,
en funcién del articulo. Y el diferen-
cial de precios entre ambas dismi-
nuiria «cerca de un 48%p.
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