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Innovacion, sena distintiva de las marcas de fabricante

oy en dia, encontramos en la
Hmayoria de los hogares espanoles

productos que ya se han convertido
en habituales en la cesta de la compra,
como son la leche de soja, la cerveza sin
alcohol o el detergente liquido... Productos
que en su momento supusieron una
innovacion de gran envergadura,
mejoraron el bienestar del consumidor, y
de los que actualmente costaria
desprenderse. Detras de estas innovaciones,
se encuentran las marcas de fabricante.
Como se recoge en el estudio realizado por
el Centro de la Marca Esade, «Impacto
econdmico y social de las marcas de
fabricante en mercados de gran consumo
en Espafia», en el afio 2008, las marcas
lideres fueron las responsables del 89% de
la inversion en I+D de gran consumo que se
realiz6 en Espana. Ademas, en el mismo

estudio se contempla que el 80% de los
nuevos productos que salen al mercado son
de marca de fabricante, frente al 20% de las
marecas de distribucion, la mayor parte
relanzamientos de productos ya existentes
0 pequenias modificaciones.

Sin embargo, informes independientes
sefialan que el nimero de nuevos productos
en Espana ha bajado a la mitad en los
ultimos anos, debido principalmente a la
politica de algunas cadenas muy
importantes de restringir la referenciacion
de las innovaciones de las marcas de
fabricantes. Ademas, un informe publicado
por la Comision Europea en 2011 sefiala
que Espaia es el tinico pais donde la
innovacion baja, debido a la politica de
surtido restringido de algunas cadenas.

La innovacion es por tanto una de las senas
distintivas de las marcas de fabricante. Sila

capacidad innovadora de los fabricantes se
viera afectada, podria derivar a largo plazo
en mercados decadentes con una menor
variedad y calidad de productos, afectando
de manera negativa al consumidor final,
como alerta la Comisién Nacional de la
Competencia (CNC), en su «Informe sobre
las relaciones entre fabricantes y
distribuidores en el sector alimentario»,
publicado a finales de 2011. La CNC
también refleja que algunas de las practicas
comerciales que se estan desarrollando
actualmente en el mercado, pueden
comprometer a la inversion en I+D+i, y ala
libre competencia.

Estas evidencias deben preocupar y
preocupan a las administraciones publicas.
Por ejemplo, el Ministerio de Agricultura
ha expresado su «preocupacion» por como
puede afectar «la expansion de la marca

blanca en los procesos de innovacion en las
marcas tradicionales, que estan haciendo
grandes apuestas por introducir nuevos
productos». En definitiva, la innovacion es
un factor de suma importancia en el gran
consumo y para la economia de nuestro
pais. Es motor de progreso, fomenta la
creacion de empleo y ofrece un importante
valor afiadido. Permite a los fabricantes
lanzar al mercado nuevos productos,
realizar mejoras en los ya existentes y
dotarlos de funciones que mejorar nuestra
salud y nuestra calidad de vida. La I+D+i
favorece que las empresas compitan entre
ellas y se obliguen a perseguir la
excelencia, siempre destinadas a satisfacer
las necesidades del consumidor final. En
suma, apoyar a la innovacion es crucial
para la salida de la crisis y para el
bienestar del consumidor.
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