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La marca blanca ha
destruido 86.000
empleos en tres anos

L. T. Madrid
La crisis se ha llevado por
delante algunas marcas
secundarias de fabrican-
tes en favor de las marcas
blancas, lo que ha provo-
cado la desaparicion de
86.000 empleos entre
2008y 2011. Segun la con-
sultora The Brattle Group,
que haya competencia de
marcas es bueno, pero lo
que no es correcto es que
las marcas de fabricantes
desaparezcan por aplicar
margenes discriminato-
rios en los precios.

“El precio de las marcas
de fabricantes podria bajar
de media un 20% si las

cadenas de distribucion
les aplicaran los mismos
margenes que a sus mar-
cas blancas”, afirma José
Antonio Garcia, autor del
estudio sobre la compe-
tencia en el mercado mino-
rista de distribuciéon en
Espaia. Si se aplicaran los
mismos margenes, los pre-
cios de las primeras mar-
cas podrian bajar entre un
4% y un 41%, dependien-
do del producto. Por ejem-
plo, en el caso de la leche,
ahora el margen que la
distribucion impone a la
marca de fabricante es del
48%, frente al 30% para
marca blanca.
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