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Qualitat,
innovacioi
confianca

ualitat, innovacio,
confiane¢aiexperi-
éncia... son alguns
delsValors que aportaaun
producte una marcalider,
conegudaireconeguda
© pels consumidors, Moltes |
d’aquestes marques han
acompanyat el consuni-
doralllarg de tota laseva
vida i mantenen amb elt i
una relacié afectiva, de
confianca, fet que les fa |
dniques i inigualables.
Darrere d’unamarea.de
fabricanthi ha un granes-
for¢ huma, una enorme in-
versiden investigacioi des-
envolupament. Hi ha estu-
dis, provesianysde
confianga dels consumi-
dors, durant els quals els
fabricants han mantingut
laqualitat dels seus pro- |
' ductesis’han esforgat a
concixer el consumidori
saber en cada moment que
voliqué necessita, |
Les marques tenen el
deureilaresponsabilitat

Lamarca de fabricant |
comporta molt esforg
humaiunagran
inversio en R+D

d’atendre i satisfer de ma-
nera continua aquestes
necessitats, garantir la
diversitat. Respecte a
aixo, la varietat de pro- ‘
ductes d'una mateixa ca-
tegoriacn els establi-
ments permet lalliure
eleeti6 del consuntidor, la. |
qual cosa fomenta la com-
peténcia entre companyi- ‘
¢8. que es tradueix en
Vabaratiment de produce- ‘
tesiempenyles empreses
alarecercaconstant dela |
innovaci6 i 'excel-léncia.
Laindustria delesmar-
ques tradicionals és crea- |
dora de riquesaiocupacio
iconstitueix un dels prin- |
cipals sectors industrials
espanyols. També realitza ‘
unes inversions en R+D+1
anuals proximes als 600 |
milions d'eurosirepresen- '
tapropdel 5% del PIB.
Malgrat el context eco-
nomicactual, les mar- ‘
ques i les seves companyi-
es mantenen els seus va-
lors i es perfilen com un
dels sectors que millor fa |
front.ala c¢risi. Actual-
ment, 7 de cada 10 curos
dela despesa del cistellde \
la compra esdestinena
marques de fabricanc. ‘




