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Au Revoir Cinderella abre tienda de
zapatos Jeffrey Campbell en Madrid
La emprendedora matadeperense Laura Méndez consolida su proyecto empresarial

�> Además de la web,
plataforma originaria
del negocio, ya cuenta
con una boutique
en Barcelona

L.M. Andrés

La joven emprendedora matadepe-
rense, Laura Méndez, de 25 años, aca-
ba de inaugurar en Madrid la segun-
da tienda de la cadena Au Revoir Cin-
derella en España, especializada en la
venta de zapatos para mujeres de la
conocida marca californiana Jeffrey
Campbell. En abril de 2001 esta em-
presa, que nació como una página
web para la comercialización “on-line”
de este calzado, pensado especial-
mente para mujeres de entre 18 y 33
años, abrió su primer establecimien-
to a pie de calle, en el barrio del Born,
en Barcelona. “Mi idea es estar presen-
te con tiendas en las dos capitales más
importantes del Estado y seguir con la
venta “on-line”, comenta Laura Mén-
dez, que descarta, de momento, nue-
vas aperturas, ya que“nuestro produc-
to marca tendencia y parte de su en-
canto en su exclusividad, es decir, que
no se puede encontrar en cualquier si-
tio.”

Au Revoir Cinderella se ha instalado
en Madrid en un local, de ochenta me-

Laura Méndez ha abierto en la capital española su segundo establecimiento de Au Revoir Cinderella. ARCHIVO

tros cuadrados, luminoso y funcional
situado en la calle de La Palma, en el
céntrico barrio de Malasaña. La deco-
ración, siguiendo la línea del local de
la ciudad Condal, es sencilla a la vez
que elegante haciendo que los autén-
ticos protagonistas sean los zapatos
de la nueva colección Jeffrey
Campbell. En la inauguración se pudo

ver a la bloguera Aida Domenech, la
actriz y cantante Angiey el actor y Ja-
vier Calvo, entre otras personas cono-
cidas.

“HASTA LUEGO CENICIENTA”
Laura Méndez ha tenido todo el so-
porte de Jeffrey Campbell en este pro-
yecto. La empresaria vallesana es dis-

tribuidora oficina de estos productos
desde el año pasado. La web aurevoir-
cinderella.com (que se traduce como
“Hasta luego Cenicienta”) es la plata-
forma originaria de este negocio que
nació en la red a mediados de 2011.
Desde este portal, se realizan ventas
al conjunto del Estado español, Por-
tugal, donde obtiene el cuarenta por

ciento de su facturación total, y parte
de Europa. “El éxito de Portugal viene
determinado porque en este país no
hay tienda física y es un mercado muy
próximo”. Para el territorio nacional,
y también Portugal, el precio de com-
pra en la web es el mismo que en la
tienda; además, el porte llega en tan
sólo veinticuatro horas y sin gastos de
entrega. Para el resto de Europa el pre-
cio de envío es de 10 euros y los zapa-
tos llegan entre dos y cuatro días des-
pués una vez realizada la petición. La
empresa está empezando a penetrar
en un mercado tan exigente como el
italiano. El producto que comerciali-
za esta web, de la marca Jeffrey
Campbell, se dio a conocer en EEUU
hace un par de años gracias al mode-
lo Lita, que se caracteriza por su tacón
largo (diecisiete centímetros) pero que
gracias a su horma (parte delantera)
permite a la usuaria ir totalmente pla-
na. Esta marca ofrece zapatos con es-
pectaculares plataformas y tacones,
de piel y ante, y muy coloristas.

EL ÚLTIMO GRITO EN EEUU
Jeffrey Campbell Shoes irrumpió en el
mercado norteamericano con gran
fuerza, y Laura Méndez, que conoció
la marca a través de una web de
EEUU, tuvo la intuición de que esa
moda llegaría pronto a Europa. Y no
se equivocó. Actualmente, Jeffrey
Campbell está potenciando su marca
en Europa, mercado en el que está cre-
ciendo. Recientemente, la marca nor-
teamericana colaboró con Custo Bar-
celona.

Una muestra de ello, por ejemplo, es
el éxito que tienen estos zapatos en
Madrid. “Existía mucha demanda de
compra “on-line”. De hecho, mi inten-
ción era abrir una tienda en Madrid
antes de finalizar el año, pero he teni-
do que adelantar los planes”, confiesa
Laura Méndez.

Apoyo “sin fisuras” al Gobierno en la
futura Ley de la cadena alimentaria
El sector avisa del “elevado riesgo de ruptura de unidad de mercado”

Redacción

La industria alimentaria y las
organizaciones agrarias han
apoyado “sin fisuras” al Ejecu-
tivo con el anteproyecto de Ley
de la cadena alimentaria, cuyo
trámite parlamentario han
apremiado, al tiempo que han
afirmado que la Comisión Na-
cional de la Competencia
(CNC) reconoce los problemas
de la cadena, pero no propone
alternativas “válidas” para su
solución.

De esta forma han reacciona-
do la Federación Española de
Industrias de la Alimentación y
Bebidas (FIAB), Promarca, Asa-
ja, COAG, UPA y las Cooperati-
vas Agroalimentarias en un co-
municado cojunto después de
que la CNC haya considerado
que se debería “reconsiderar
parte del contenido” de dicha
norma y haya avisado del “ele-
vado riesgo de ruptura de uni-
dad de mercado”.

En concreto, dichas organiza-
ciones han celebrado que la
autoridad de la competencia
no cuestione la formalización
de los contratos ni la “fehacien-
te existencia de prácticas abu-

Organizaciones agrarias e industria alimentaria piden más equilibrio en la relación comercial.

sivas y anticompetitivas” e in-
cluso reconozca que “no son
objeto de denuncia por el ope-
rador que la padece, principal-
mente por la eventual situación
de desequilibrio existente en la
relación comercial continua-
da”. Sin embargo, según han
señalado en un el comunicado,
la CNC no entiende como ne-

cesario adoptar medidas com-
plementarias para resolver esta
“grave problemática” que afec-
ta a una parte estratégica de la
economía nacional, alternati-
vas que, en su opinión, ayuda-
rían a proteger la innovación,
la eficiencia económica y el
bienestar de los consumidores
frente a las prácticas desleales.

“Es aquí donde disentimos
con el organismo de compe-
tencia, ya que la experiencia
nos ha demostrado que, ni el
marco jurídico vigente, ni los
esfuerzos privados han supues-
to avance alguno en la resolu-
ción de los problemas consta-
tados ni en el equilibrio de la
cadena agroalimentaria”.

b r e v e s

Amancio Ortega paga cien millones
por la sede del BBVA en Barcelona
El empresario español Amancio Ortega ha comprado la
sede del BBVA en Barcelona por casi cien millones de eu-
ros, han confirmado a Europa Press fuentes cercanas a la
operación. La adquisición del edificio, ubicado en la pla-
za Catalunya de la capital catalana, se produjo a finales de
año, de forma que en 2012 el empresario textil ha adqui-
rido tres edificios en el centro de Barcelona por 233 millo-
nes, según publicó ayer martes “Expansión”. El inmueble
que ocupa y seguirá ocupando el BBVA en régimen de al-
quiler era propiedad desde 2006 de Deka Inmobilien, que
ha logrado una plusvalía de unos 20 millones de euros con
la operación patrimonialista de Ortega, desvinculada del
negocio de Inditex. El fundador de la empresa textil y ter-
cera fortuna del mundo ha sido el protagonista de las prin-
cipales operaciones inmobiliarias de Barcelona el pasado
año. Concretamente con la adquisición del edificio que
acoge la tienda Burberry de Passeig de Gràcia por 53 mi-
llones y la compra de la tienda Apple de plaza Catalunya
con Passeig de Gràcia por 80 millones, a lo que se ha su-
mado la sede del BBVA.

La emisión neta del Tesoro rondará
los 71.000 millones este año
El objetivo de financiación neto del Estado ascenderá apro-
ximadamente a 71.000 millones de euros en 2013, un 26%
menos que los 96.000 millones de 2012, y se obtendrá me-
diante la combinación de bonos y préstamos a medio y
largo plazo (59.000 millones) y de letras (12.000 millones).
Así lo avanzó ayer el secretario general del organismo, Íñi-
go Fernández de Mesa, al presentar la estrategia del Teso-
ro de 2013, que el Gobierno planteó ayer mismo a los in-
versores nacionales y que irá presentando en los próximos
meses a los inversores extranjeros habituales en el marco
de los “road show” que normalmente realiza. EP
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