
12 dt comerç SÁBADO, 8 DE SEPTIEMBRE DE 2012

CONSUMO

La “vuelta al cole” más cara
Catalunya, Madrid,Valencia, País

Vasco y las Baleares son las co-
munidades autónomas donde

más cuesta la “vuelta al cole”, según
un estudio de la Federación de Usua-
rios y Consumidores Independientes
(FUCI), que sitúa el gasto medio na-
cional en 830 euros por hijo.

Una cifra que se encuentra por en-
cima de esta cifra en las cinco comu-
nidades citadas. De hecho, los padres
catalanes tienen que pagar una me-
dia de 1.060 euros por hijo; los madri-
leños, 1.010 euros; los valencianos, 973
euros; los vascos, 937 euros y las fami-
lias de las Baleares, 862 euros por hijo.

En el extremo contrario, se encuen-
tran La Rioja y las islas Canarias, don-
de el gasto medio por hijo se sitúa en
los 615 y 715 euros, respectivamente.
Mientras, en Galicia, los padres pagan
727 euros por hijo, y en Extremadura,
735 euros por hijo. El resto de comu-
nidades se mueven en cifras pareci-
das, que oscilan entre los 760 y los 780

euros por criatura. Además, el estudio
de FUCI desglosa el gasto medio por
hijo en función del tipo de centro.

Así, la cifra baja a 555 euros en los
públicos y a 805 euros en los concer-
tados, mientras que en los colegios
privados sube a 1.130 euros. La media
de ellos da el coste medio de 830 eu-
ros por hijo, un dato que representa
un aumento del 4,3 % respecto al año
pasado.

LA SUBIDA DEL IVA
En este sentido, el presidente de FUCI,
Gustavo Samayoa, considera que “la
subida del IVA al 21% va a encarecer a
los padres el regreso a las aulas, sobre
todo, en el material escolar que desde
el 1 de septiembre pasa del tipo súper
reducido al general”, al tiempo que ha
indicado que, “debido a la crisis, hay
menos ayudas.”

Asimismo, el informe enumera los
principales gastos a los que los padres
españoles tendrán que hacer frente

Este curso escolar representará para las familias un dispendio económico superior al del año pasado.

Barcelona y
los horarios
comerciales
■ La luz verde del Ministerio
de Economía a la
liberalización de los horarios
comerciales no ha estado del
todo bien acogida por el
pequeño y mediano comercio
de Barcelona según un
reciente estudio de Esade. Un
67 % de los comerciantes de
Barcelona se muestran
contrarios a esta iniciativa, ya
que creen que aumentará los
costes laborales y no
beneficiará las ventas, sino al
contrario. Los sectores más
favorables a la ampliación de
horarios son los de la
alimentación, el ocio y el
tiempo libre.

Grandes
marcas y
calidad
■ Los principales fabricantes
de productos de gran
consumo están haciendo una
campaña en televisión para
mostrar el vínculo de los
consumidores con sus marcas
preferidas a través de los
valores de “calidad y
confianza”. La campaña, que
se emite en Antena 3,
Telecinco y Cuatro, recoge, a
través de testimonios de
consumidores anónimos, las
razones por las que los
consumidores “eligen marcas
líderes” a la hora de hacer sus
compras, ya que, esgrimen, no
están dispuestos a renunciar a
sus marcas favoritas. Según
el presidente de Promarca,
Ignacio Larracoechea, con
esta iniciativa “las marcas de
fabricante quieren, en un
momento de dificultades
económicas, reforzar su
vínculo con los consumidores
reiterando el compromiso
con los valores que estos
demandan a los productos
que compran y, en especial,
con la calidad.”

BREVES

INTERNET

Los consumidores no se fían de webs desconocidas

Un estudio elaborado
por Trusted Shops, em-
presa líder en certifica-

ción de tiendas on-line, ha

puesto de manifiesto que casi
dos terceras partes de los con-
sumidores europeos sólo com-
pran en los establecimientos

durante la “vuelta al cole”. Entre ellos,
cita la compra del uniforme o la ropa,
que se sitúa en 120 euros en los cen-
tros públicos y alcanza los 255 euros
en los privados; y la matrícula, que tie-
ne coste cero en los centros públicos
y los concertados, pero sube a 250 eu-
ros en los privados. También se refie-
re al gasto en libros de texto, que su-
pone un desembolso medio de 195
euros; y al material escolar, que ron-
da los 55 euros en los colegios públi-
cos y los 130 euros en los concertados
y los privados. Finalmente, FUCI enu-
mera una lista de consejos para los pa-
dres como solicitar las becas estatales
para libros de texto y material didác-
tico; informarse sobre las becas de co-
medor y transporte; reutilizar y reci-
clar la ropa y el calzado; evitar el “mar-
quismo”; hacer inventario de material
en casa; escalonar las compras y guar-
dar las facturas.

E.P.

Con cautela
La Agència Catalana del
Consum (ACC) aconseja
hacer las compras con

responsabilidad y cautela y
sugiere tener en cuenta una

serie de aspectos para no
desequilibrar la economía
familiar. A destacar: hacer

una relación de los
productos o servicios

necesarios (ropa, libretas,
libros, plumiers, uniformes,
cursos ...), después de haber
hecho una valoración de los

que ya tiene. Elaborar
un presupuesto previo

adecuado al gasto
disponible. Comparar los

precios en diversos
establecimiento y hacer un

uso prudente de la tarjeta de
crédito para evitar que se

dispare al final de mes.

on-line que han visitado. En su
informe “El comercio online en
Europa 2012”, la compañía des-
cubre el comportamiento con-
servador de los consumidores
europeos cuando compran en
la red: el 63% considera como
un factor decisivo haber visita-
do previamente la página yel
40% ni se molesta en buscar al-
ternativas, e introduce manual-
mente la URL de la tienda.

El objetivo del estudio era es-
tudiar los criterios que deter-
minan el comportamiento de
los consumidores de Francia,
Reino Unido Alemania, Espa-
ña y Polonia, los principales

países europeos en compras
on-line.

Los resultados muestran que
en países como España y Polo-
nia es menor la tendencia a
comprar en las mismas pági-
nas web, con un 55% frente al
conservadurismo de franceses
e ingleses (60% en ambos ca-
sos) y alemanes (69%). Los mo-
tivos varían entre la rutina y la
reticencia a entrar en webs sin
garantías. Según David Chau,
director ejecutivo de Trusted
Shops Internacional, “hay una
tendencia al inmovilismo que
puede suponer un obstáculo al
desarrollo del e-commerce.” ◗
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