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Empresas & Finanzas

Los anunciantes
quieren una RTVE
con publicidad
La Asociación de Anunciantes
Españoles (AEE) quieren una
RTVE con publicidad para rom-
per el duopolio televisivo forma-
do por la fusión de Telecinco y
Cuatro y de Antena 3 con La Sex-
ta. Según denuncian los anun-
ciantes (y respaldan los datos fa-
cilitados por Infoadex), los dos
grupos mediáticos concentran
el 88 por ciento del mercado pu-
blicitario y casi el 50 por ciento
de la audiencia. Una situación
que, según explican, da vía libre
a las dos cotizadas para que
“coordinen tácitamente tras la
fusión” para imponer los precios
a los anunciantes y limitar el ac-
ceso a la publicidad de las demás
cadenas. Los anunciantes criti-
can que la fusión desvirtúa el
mercado de la publicidad y que
se van a disparar los precios. “Ya
no hay un agente como La Sex-
ta bajando las tarifas para hacer-
se un hueco en el mercado que
ejerza de contrapeso”, explican
desde el sector. Por eso, los anun-
ciantes quieren que vuelva la pu-
blicidad a RTVE. “Habrá un ter-
cer actor que romperá el mono-
polio y entrarán 300 millones de
euros en publicidad en la públi-
ca, lo que ayudará a su financia-
ción”, aseguran.

Las marcas se unen
en una campaña
La agencia IgnitionK es la res-
ponsable de la nueva campaña
realizada para Promarca, la Aso-
ciación Española de Empresas
de Productos de Marca. Bajo el
lema Primeras Marcas. La cali-
dad nos une a ti, la campaña re-
salta la importancia que la cali-
dad y la confianza sigue tenien-
do para los consumidores, sien-
do estas, las razones principales
que les mantienen unidos a sus
marcas favoritas. Una campaña
que busca reforzar la confianza
de las marcas tradicionales pa-
ra hacer frente al boom de la mar-
ca blanca.

Kraft reajustará su
cuenta de medios
La compañía de alimentación
Kraft ha puesto en revisión su
presupuesto europeo de medios,
según señala la revista Campaign.
El volumen de esta partida es de
más de 250 millones y actual-
mente está repartido por zonas
o países. En España trabaja con
Carat y Starcom y su inversión
en medios fue 20,6 millones.

Dita Von Teese ‘aromatiza’ el burlesque
La bailarina de burlesque más famosa de los últimos años ya tiene perfume.
Dita Von Teese anunció hace un año el lanzamiento de su fragancia pero no ha
sido hasta ahora cuando ha colgado las primeras fotos de la promoción en las
redes sociales. El negro es la base y el espíritu del nuevo aroma está destinado
a mujeres de ciudades “perversas”, ha dicho la exmujer de Marlilyn Manson.

Marketing & Publicidad

¿Hombre, mujer o coche?
Toyota tira de ambigüedad para
su campaña. Utiliza al modelo
Andrej Péjic (hombre por delan-
te, mujer por detrás) para jugar
con la sensualidad a la que suele
apelar la publicidad de coches.

Las ‘paralimpiadas’ de Samsung 2012
La tecnológica surcoreana es patrocinador oficial de
la cuarta edición de los Juegos Paralímpicos, que
empezaron el 28 de agosto. El eslogan: Al deporte
no le importa quién eres. Todos pueden participar.

Ewan McGregor, modelo para Belstaff con bufanda y a lo loco
Ewan McGregor es el protagonista de la campaña otoño-invierno para la exclusiva
firma Belstaff. El polifacético actor se pone el traje de modelo para esta campaña en
la que se combina la moda y los paisajes británicos con las motos y coches antiguos.

Benidorm busca bajar
su media de edad
A finales julio, Benidorm aco-
gió el Low Cost Festival. La
ciudad alicantina, conocida
como el destino fetiche del
imserso, baja considerable-
mente su media de edad con
estas iniciativas. En la campa-
ña tira de viejijovenes, jubila-
dos vestidos de veinteañeros.

Publicidad

Johansson pone cara al maquillaje de D&G
La actriz presta su imagen a la firma italiana Dolce &
Gabbana para promocionar su nueva base de maquillaje.
Scarlett Johasson posa entre sábanas para la campaña co-
mo si se acabara de levantar. Luce una piel y un tono que ni
un bebé tiene al despertar. Milagros de la chapa y pintura.
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