ell.conomista

Fecha: 08/11/2012
Seccion: EMPRESAS
Paginas: 11

Las marcas acusan al comercio de inflar
los precios artificialmente en un 20%

Denuncian el monopolio de las grandes cadenas y piden que vendan tiendas

Javier Romera MADRID.

El precio de las grandes marcas de
alimentacion, perfumeria y drogue-
ria podria bajar casiun 20 por cien-
to si las cadenas de distribucion les
aplicaran los mismos margenes que
fuijan a sus marcas blancas. Esa es
la principal conclusion de un estu-
dio elaborado por la consultora The
Brattle Group para Promarca, la
asociacion espafiola que agrupa a
las grandes ensefias y que defiende
los intereses de compaiiias como
Coca-Cola, Nestlé, Danone, Frei-
xenet, Campofrio o Johnson & John-
son.

Segun el presidente de la organi-
zacion, Ignacio Larracoechea, las
primeras marcas podrian bajar en-
tre un 4 y un 41 por ciento, depen-
diendo de los productos, por lo que
reclama al Gobierno que aborde
medidas en la Ley de la Cadena Ali-
mentaria “que garanticen una ges-
tion no discriminatoria de las mar-
cas mediante practicas comercia-
les desleales con el objetivo de ex-
pulsar del mercado ala compe-
tencia”. El informe de The Brattle
Group concluye que Eroski tiene
ya el 42,7 por ciento del mercado
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en el Pais Vasco y que Mercadona
aglutina el 39,8 por ciento en la Co-
munidad Valenciana y el 36,3 por
ciento en Andalucia. El problema,
segin dicen, es que tanto estas co-
mo otras cadenas, llegan a superar
a nivel local en algunos casos mas

NrEsAn £, amreas f'- E‘&E" "
‘ l!!dlé_ ] T ST :

del 70 por ciento del mercado, con
lo que la capacidad de eleccién pa-
ra el consumidor es nula. “Es una
posicion de monopolio que les per-
mite encarecer las marcas del fa-
bricante para beneficiar a sus pro-
pias enseiias”, dice Larrocoechea.

Los responsables de The Battle
Group aseguraron por ello que se
debe obligar a las grandes cadenas
a desinvertir alli donde sea necesa-
rio. El presidente de Promarca ex-
plicd, no obstante, que “nosotros,
de momento, no vamos a perdirlo
porque consideramos que es algo
que la Comision Nacional de la Com-
petencia deberia hacer de oficio”.

Actualmente, los productos de las
primeras marcas son alrededor de
un 40 por ciento mas caros que los
de las marcas de la distribucion. Pe-

La distribucion
aplica un margen
del 33% a las
grandes ensefas y
del 7% a sus marcas

ro el problema, de acuerdo con el
estudio, es que mientras que las ca-
denas venden los productos de los
fabricantes con un margen del 33,2
por ciento de medio, reducen el de
sus propias ensefias hasta el 7,6 por
ciento.
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