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usie Un 85 por ciento de los compradores de C-LM hace la compra diaria en su establecimiento habitual

Los castellano-manchegos
as compras

somos fielesenl

Cada vez dedicamos
menos tiempo a hacer
la compray lo hacemos
en lugares cercanos

Siete de cada diez
castellano-manchegos
ven en las ofertas la
mejor forma de ahorrar

ELDIA

CiM

Fielesycadavezmis ‘comodos’, asi
somos los castellano-manchegos a
lahorade realizarla compra yaque
segun un estudio tendemos a re-
petir establecimientoyque éste esté
lomas préximo posible a casa. Des-
plazarse para llenar la cesta de la
compradiariaysemanalnoesalgo
alo que en CGLM se dedique mu-
cho tiempo, porlo que, la mayoria
delos responsables delaalimenta-
ci6n familiar encuestados elige
aquellos préximos al hogar, y esto
es atin mas notable entre los com-
pradores mdsjévenes. Asi,un 78%
de los castellano-manchegos en-
cuestados afirma tardar sélo entre
5y 10 minutos en llegar al super-
mercadoo hipermercado habitual.

Estas son de las concle-
sionesdel 10 “Hibitos de com-
pra de los espafioles”, elaborado
por la empresa de estudios socio-
16gicos Sondea para Promarca so-
breunamuestrade 2.000 personas.

Elinforme ‘Hibitos de compra
de los espaiioles’, realizada a més
de 2.000 personas sobre las prefe-
rencias de los compradores en los
supermercados e hipermercades
en Espania, revelaque 8 de cada 10
consumidores castellanomanche-
gos acuden siempre al mismo es-
tablecimiento para hacer la com-
pra diaria o semanal.

En cuanto al iempoque el con-
sumidor dedicaahacerlacompra,
éste es cada vez menor. E178% de
los castellano-manchegos encues-
tados dedica tinicamente entre 5y
10 minutos en Hlegar a su estable-
cimiento habitual por lo quelama-
yoria se decanta por estableci-
mientos cercanosal hogar. Los més
Jovenes son los que mas valoran la
cercaniadelos lugares de compra:
mis del 53% de entrevistados de
entre 25 y 34 afios afirman tardar
5 minutos como mucho en llegar
al establecimiento en el que reali-
zan habitualmente la compra dia-
tia, frente al 44% de personas en-
tre 45 a 5b anos.

Junto ello, independientemen-
te delaedad, resde cada diezcon-
sumidores castellanomanchegos
reconocen ir andando al super-
mercadoy,/o hipermercado area-
lizar la compra diaria o semanal,
mientras que el 65% apuesta por
acercase al establecimiento de com-
praencoche.

OFERTAS PARA AHORRAR
El estudio de Sondea revela ade-
mis que 7 de cada 10 consumido-

Lamitad de los compradores castellano-manchegos se decanta por establecimientos que ofrecen gran variedad de marcas.

res castellano-manchegos buscan
enlas ofertasy promociones1afor-
made ahorraren el establecimiento
de compra, seguidos de 5 de cada
10 que se decantan por estableci-
mientos que ofrezcan variedad de
marcas, al entender que Ia com-
petencia entre ellas abarata la ces-
tade lacompra, yun 28% que con-
sidera la existencia de productos
de temporada un claro factor de
ahorro. Enla distancia le sigue un
16% que apuesta por los produc-
tos concentrados como férmula
paramejorar la economiayun 13%
que busca siempre el estableci-
miento que ofrezca los productos
més baratos.

Paralosencuestados castellano-
manchegos la variedad de pro-
ductos en los establecimientos es
importante, principalmente, por-
que les garantiza una cesta de Ia
compra mas econémica al fomen-
tar la competencia (38%), porque
pueden realizar todalacompraen
un mismo lugar (26%) y porque

Elhorario amplio, lo més valorado

Un horaric amplio es el servicio mas
valorado por los consumidores
castellano-manchegos en los
supermercados o hipermercados al
hacer la compra diaria 0 semanal
(36%), seguido de la agilidad a la
hora de pagar -muchas cajasy

autoservicio- (27%)y que tenga
aparcamiento (15%). No tener que
pagar por las bolsas de plastico, una
buena informacion y sefializacion en
los pasillos, que lleven la compra a
casa o hacer la compra online son
los menos valorados.

supone ¢l poder elegir el produc-
0 0 marca gque quieran comprar
(24%).

Apesardeello, 2decada 10con-
sumidores castellano-manch.
reconocen que su establecimiento
de compra habitual no les ofrece
todos los productos y marcas que
buscan. Y squé ocurre cuando un
consuridor no encuentrala mar-
ca que quiere? Segun los encues-
tados, €1 64% reconoce en esos ca-
508 terminar comprando otra di-
ferente ala que buscaban.

Segiin Ignacio Larracoechea,
presidente de Promarca “estos da-
tosdemuestran que es fundamen-
tal que los consumidores puedan
encontrar en su establecimiento
de compra habitual, que normal-
mente es el mds cercano a su ho-
gar, un surtido lo suficientemente
amplio como para que puedaejer-
cersuderechoalalibertad de elec-
ciénsin dificultad, con comodidad
Y sin verse avocado a comprar un
producto que no es el que busca”.



