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La cerveza 
artesanal de 
EEUU, objetivo 
de Mahou

MADRID 
El mercado de las cervezas ar-
tesanales de Estados Unidos fi-
gura entre los posibles destinos  
de inversión de Mahou San Mi-
guel. Así lo aseguró ayer el di-
rector general del grupo, Alber-
to Rodríguez-Toquero.  

La cervecera española 
apuesta por seguir creciendo y 
ve una «oportunidad» para 
comprar en el segmento craft 
en el mercado norteamericano. 
«No dejamos de mirar cual-
quier oportunidad que hay en 
el mercado porque el desarro-
llo internacional se hará con 
crecimiento orgánico y a través 
de adquisiciones. Somos gente 
curiosa y miramos en todos los 
lados», reconoció. 

Rodríguez-Toquero se mostró 
optimista sobre la evolución del 
negocio. «El 2016 va a ser me-
jor, atendiendo a las expectati-
vas de turismo para este año, 
que son muy buenas. Creemos 
que vamos a volver a crecer en 
España y estimamos que todas 
las líneas de negocio crecerán. 
Estamos saliendo de la recesión 
económica», señaló. «La inesta-
bilidad no genera consumo pe-
ro estamos convencidos de que 
2016 será mejor que el año pa-
sado», añadió durante la pre-
sentación de los resultados de 
la empresa.  

La cervecera familiar y 100% 
española elevó su beneficio de 
explotación un 11,5% en 2015, 
hasta alcanzar los 187 millones 
de euros, y registró con 1.177,5 
millones de euros su mejor ci-
fra de negocio de los últimos 
cinco años.  

Mahou San Miguel tiene pre-
visto lanzar próximamente una 
nueva marca de agua, además 
de Solán de Cabras, que les es-
tá dando un buen rendimiento 
tras adquirir recientemente un 
manantial en Cuenca, informa 
Europa Press.

DANIEL VIAÑA MADRID 
La propia compañía, así como 
buena parte del mercado, advier-
ten de que el valor puede sufrir en 
sus primeras jornadas bursátiles 
ante la obligada salida de algunos 
fondos estadounidenses por políti-
cas de inversión internas. Pero lo 
cierto, más allá de sus sesiones ini-
ciales, es que Coca-Cola European 
Partners comienza hoy a cotizar 
en la Bolsa de Madrid con todas 
las condiciones para triunfar.  

Goldman Sachs, en un informe 
emitido ayer, le otorga un potencial 
de revalorización del 17% en los 

próximos 12 meses y aconseja a sus 
clientes tomar posiciones en la ma-
yor embotelladora mundial. En su 
opinión, la unión de Coca-Cola Ibe-
rian Partners, Coca-Cola Company 
(la embotelladora alemana) y Coca 
Cola Enterprises ofrecerá importan-
tes sinergias, así como «un creci-
miento de doble dígito de su benefi-
cio estimado para los próximos tres 
años». En este sentido, los analistas 
de la que es una de las principales 
firmas de inversión del mundo esti-
man que los ingresos del grupo pa-
sarán de los 6.315 millones del pa-
sado año, a más de 11.000 millones 

en 2017, esto es, un aumento del 
74% en apenas dos años.  

Otro gigante financiero, en este 
caso Bank of America Merrill 
Lynch, también emitieron ayer una 
recomendación de compras, según 
recoge Bloomberg. Y desde Deuts-
che Bank, que es la entidad que ha 
acompañado a Coca-Cola European 
Partners durante todo el proceso, la 
sensación es también muy similar. 
Evidentemente, todo banco que guía 
a una empresa en un procedimiento 
de este tipo siempre tiene palabras 
positivas para la compañía en cues-
tión, pero desde la firma alemana se 
subraya la gran envergadura de la 
operación, así como las muchas po-
sibilidades que el valor tiene de coti-
zar en un futuro inmediato en el 
Ibex 35. La capitalización cercana a 
los 16.900 millones de euros con los 
que debutará la harían ser la décima 
mayor compañía del selectivo, por 
delante de valores tan importantes 
como Repsol o CaixaBank. 

Por ahora, su estreno en Wall 
Street, Londres y Ámsterdam, don-
de comenzó a cotizar ayer, ha sido 
positivo. En la Bolsa de Estados 
Unidos el repunte era cercano al 
2% a media sesión, y en Europa los 
avances superaron el 1%. Su estre-

no en el Viejo Continente se produ-
jo a 35 euros la acción, nivel similar 
al que hoy presentará en Madrid. 

Este precio se ha establecido a 
partir del cierre que Coca-Cola En-
terprises marcó el pasado viernes 
en la Bolsa estadounidense, donde 
esta parte de la nueva empresa ya 
cotizaba. De hecho, el 48% que En-
terprises representa del nuevo gru-
po será el único que cotizará. El 
34% que controla Iberian Partners 
y el 18% que tiene la embotellado-
ra alemana estarán, al menos, un 

año sin salir al mercado ya que és-
ta ha sido una de las condiciones 
del proceso. En cuanto al proceso 
de salida a Bolsa, éste no se ha rea-
lizado mediante Oferta Pública de 
Venta (OPV) ni Oferta Pública de 
Suscripción (OPS), sino mediante 
listing o venta directa de acciones 
de Coca-Cola Enterprises. 

Coca-Cola 
triunfa en Bolsa 
antes de cotizar 
Goldman Sachs otorga a la embotelladora un 
potencial del 17% y su tamaño le acerca al Ibex

RAQUEL VILLAÉCIJA MADRID 
Cuando un consumidor llega a un 
supermercado pensando en com-
prar unos yogures de una marca 
concreta puede ocurrir, primero, 
que no los encuentre porque no es-
tán; segundo, que no los encuentre 
porque están ocultos o mal coloca-
dos; tercero, que se confunda con 
otro formato del distribuidor que es 
tan parecido que, si va con prisa, no 
aprecie casi la diferencia hasta des-
pués de haber pasado por caja. 

La guerra de las marcas (la que li-
bran las del fabricante con las mar-
cas blancas que comercializa el dis-
tribuidor) tiene unas implicaciones 
económicas que «afectan al conjun-
to de toda la economía», según des-
taca Ignacio Larracoechea, presi-
dente de Promarca, asociación que 
representa al conjunto de fabrican-
tes de productos de gran consumo 
líderes en alimentación, bebidas, 
droguería y perfumería de España. 
Esta asociación ha presentado, jun-

to con Esade, un estudio que refleja 
el impacto que tienen en la econo-
mía y la sociedad las marcas del fa-
bricante: en concreto, aportan el 
7,4% del Producto Interior Bruto 
(PIB), «cuatro veces más que las 
marcas del distribuidor», según des-
taca Alejandro Santana, de Esade. 

Esta contribución del 7,4% a la ri-
queza nacional, según datos de 2014, 
ha crecido respecto al 4,9% que re-
presentaba en 2008, y ello a pesar de 
que, durante los años de crisis, «per-

dieron terreno con respecto a las 
marcas blancas», destacan los auto-
res del estudio. Esto se debe en gran 
parte a que las empresas buscaron 
su camino fuera y se incrementaron 
las exportaciones. «Sin esta actividad 
exportadora, la pérdida de valor y de 
empleo hubiera sido dramática», 
destaca Larracoechea. 

Estas ventas al exterior crecieron 
un 40% entre 2008 y 2014 en el sec-
tor de la alimentación y bebidas, 
que representa el 92% del total en 

la industria de gran consumo. 
Las empresas que fabrican estos 

productos representan más de un 
millón de puestos de trabajo, el 
5,5% del total de empleos que hay 
en el mercado laboral. Y eso que 
desde 2008 se han destruido 53.600. 
Entre 2011 y 2014 «se ha logrado 
recuperar un poco, aunque el saldo 
en el período (2008-2014) sigue 
siendo negativo», explica Larracoe-
chea. A pesar de ello, esta industria 
ha generado un valor añadido a la 
economía en términos de inversión 
en I+D. Ésta pasó del 2,02% en 
2008 al 2,2% en 2014. «El valor aña-
dido que generan las marcas del fa-
bricante es mayor que el de la in-
dustria química», según Promarca.

Las grandes marcas sacan músculo 
Aportaron el 7,4% del PIB en 2014 y suponen más de un millón de empleos, un 5,5% del total del país

Muhtar Kent de The Coca-Cola Company (izq.), Sol Daurella de Coca-Cola Iberian Partners y John Brock de Coca-Cola Enterprises Business Wire (dcha.). E.M.

El valor bursátil con 
el que se estrenará 
es superior al de  
Repsol o CaixaBank
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