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Frente a ello, el termostato de Nest me-
moriza las temperaturas que le gusta a
cada persona y cuánto tarda cada casa
en calentarse. Después se programa solo
para que siempre esté a su gusto. Ade-
más, cuando no se está en casa, se apaga
automáticamente para ahorrar energía,
pero se puede controlar desde el móvil
a través de una app para que la casa esté
confortable cuando se vuelve a casa. Por
su parte, la cámara de interior envía aler-
tas si detecta movimiento o sonido, y
cuando está oscuro, su función Visión
Nocturna ilumina toda la estancia. Gra-
cias a la aplicación de Nest se puede ver
en directo lo que sucede en la casa sin
importar dónde se esté. El modelo ex-
terior envía alertas si detecta actividad
y permite al usuario hablar con los vi-
sitantes (o intrusos) desde su móvil.

La batalla por dominar el hogar inte-
ligente no ha hecho más que empezar y
Nest (Google) quiere liderar este mercado
que, según Juniper, moverá este año
83.000 millones de dólares y 195.000 mi-
llones para 2021. “Estamos capacitados
para abanderarlo y liderarlo”, dice Pai-
llet. Pero, la tarea no será fácil, pues gi-
gantes como Amazon quieren lo mismo
con su altavoz inteligente Echo y sus re-
cientes alianzas anunciadas en el CES de
Las Vegas para llevar su asistente de voz
Alexa a equipos de hogar inteligente.

te haría. La idea que perseguimos es que
la casa haga cosas por ti sin que tengas
que apretar ni un botón. Queremos una
casa inteligente, no solo una casa co-
nectada”, subraya Paillet, que presume
también de que Nest ha dado glamour
a unos dispositivos “hasta ahora dise-
ñados para hacer cuatro cosas mecáni-
cas y ser manejados por profesionales”.

El sector
moverá
195.000
millones
en 2021

Google pisa el acelerador en su
negocio de hogar inteligente. En
febrero, lanzará en España, Ale-
mania, Italia y Austria los disposi-
tivos de Nest, la empresa que
compró en 2014 por 3.200 millo-
nes y que ha reinventado aparatos
como los termostatos, las alarmas
de detección de humo o las cáma-
ras de seguridad domésticas. El
gigante tecnológico mantiene una
gran batalla con Amazon para li-
derar el mercado de los dispositi-
vos inteligentes para el hogar.

MARIMAR JIMÉNEZ Madrid

N
est Labs abrirá para Google las
puertas de los hogares españoles,
alemanes, austriacos e italianos.

La compañía, que fue adquirida por el
buscador en 2014 y que sigue operando,
al menos de momento, como empresa in-
dependiente, anunció ayer su desem-
barco en España, Alemania, Austria e Ita-
lia. La firma, que ha reinventado aparatos
como los termostatos, las alarmas de de-
tección de humo y de monóxido de car-
bono y las cámaras de seguridad do-
mésticas, dotándoles de inteligencia, em-
pieza ahora a comercializar sus pro-
ductos en estos cuatro mercados.

“Con esta expansión duplicaremos
nuestra presencia en Europa y ofrece-
remos a nuestros clientes los productos
de Nest en su idioma”, explica a Cinco
Días Lionel Paillet, director general de
Nest en Europa, que advierte que en la
actualidad muchos de los productos de
la compañía se están utilizando en nu-

merosos países (es el caso de España)
aunque aún no tuvieran las versiones lo-
cales. “Hasta ahora, nuestros servicios,
software y hardware estaban solo dis-
ponibles en siete mercados (EE UU,
Reino Unido, Francia, Bélgica, Canadá,
Irlanda y Países Bajos), sin embargo los
utilizan millones de personas de más de
190 países. Hay un interés creciente en
los beneficios que aportan nuestros pro-
ductos”, añade Paillet, que defiende, por
ejemplo, que el Nest Learning Ther-
mostat ha contribuido desde su lanza-
miento a ahorrar unos 8.000 millones de
kWh de energía.

La compañía, fundada hace seis años
por Tony Fadell y Matt Rogers, ambos ex-
Apple y muy implicados en el lanza-
miento del primer iPod, aclara que ini-
cialmente lanza en España tres produc-
tos: su termostato inteligente, y las cá-
maras de seguridad de interior (Nest
Cam Indoor) y de exterior (Nest Cam
Outdoor). El primero cuesta 249 euros
y los otros dos, 199 euros. “Los lanzamos
tanto a través del canal retail como del
canal profesional”, dice Paillet. Para el
mercado de consumo, sus aliados son El
Corte Inglés, Media Markt y Amazon, al
menos en esta primera fase, mientras
para el área profesional trabajarán con
Baxi Roca, una de las firmas líderes en
calefacción y aire acondicionado.

A gusto de cada persona
“La misión de Nest es crear una casa que
piense en ti. Queremos ayudar a las per-
sonas a ahorrar energía y a sentirse se-
guras y protegidas en sus casas. Nues-
tros productos aprenden del comporta-
miento del usuario y, mediante algorit-
mos, se anticipan a lo que normalmen-

Se alía con El Corte Inglés, Media Markt, Amazon y Baxi Roca para crecer en este negocio

Google lanza en
España Nest, su
línea de dispositivos
de hogar inteligente

Termostato y
cámaras inteli-
gentes de Nest.

Paillet defiende que su empre-
sa está preparada para lide-
rar este negocio millonario.
“En dos años hemos creado
el mayor ecosistema para la
casa inteligente que existe
hoy. Trabajamos con 2.500
desarrolladores y contamos
con socios como Siemens, o
Philips. Nuestro programa
Works with Nest permite co-
nectar productos de terceros
a nuestros dispositivos para
mejorar la seguridad, la efi-
ciencia energética y el con-
trol de las casas. El objetivo

es que cualquier usuario
pueda tener una casa inteli-
gente sin ser un geek, un
técnico o un ingeniero”. El
directivo de Nest asegura
que su empresa es líder en
este mercado, aunque no
desvela datos económicos.
“Estamos creciendo muy rá-
pido. Un 50% año sobre año,
y en Europa con los nuevos
lanzamientos la aceleración
será mayor. Nos sentimos
muy fuertes”, dice, aunque
hay rivales como Amazon
que vienen pegando fuerte.

Un gran ecosistema para
liderar este mercado

Dejar de innovar cuesta
1.100 millones al comercio
CINCO DÍAS Madrid

La innovación se ha conver-
tido en un elemento estraté-
gico empresarial. Tanto es así
que no hacerlo puede salir
muy caro. Así lo manifiesta un
informe sobre el sector del
gran consumo (alimentación
y bebidas, droguería, perfu-
mería e higiene personal)
presentado ayer por Promar-
ca y elaborado por KPMG. En
el informe se analiza la evo-
lución del gasto entre 2012 y
2016 en 22 categorías de pro-
ducto.

La conclusión es clara. Si se
hubieran mantenido los ni-
veles de innovación de 2010,
el gasto de los hogares hubiera

crecido en 1.100 millones de
euros en el último año y ge-
nerado 8.100 empleos. “El de-
sarrollo de productos inno-
vadores en las categorías im-
pulsa el volumen de ventas y
revaloriza el tamaño del sec-
tor”, indica, Carlos Pascual,
socio de Risk Consulting de
KPMG en España.

Asimismo, la contribución
al empleo directo de las 22 ca-
tegorías analizadas es de
122.000 empleos, pero, de ha-
berse mantenido los niveles
de innovación previos a la cri-
sis, esta cifra podría haberse
visto incrementada en 2.700
empleos adicionales, que po-
drían haber alcanzado los
8.000 si se tiene en cuenta el

arrastre sobre el empleo in-
directo. Los datos analizados
muestran como categorías
más innovadoras los choco-
lates, postres preparados re-
frigerados y panadería in-
dustrial, galletas, helados,
aguas, yogur y leche fermen-
tada, cereal y patatas fritas.

En un segundo grupo, se
encuentran las bebidas re-
frescantes, leche líquida, acei-
te, infusión, fiambre, patés y
quesos, platos elaborados,
margarina, categoría baby y
zumos. Finalmente, las cate-
gorías con menor esfuerzo in-
novador son las conservas ve-
getales y las verduras conge-
ladas. Cuanta más innovado-
ra sea una categoría, más

crece el gasto y, consecuente-
mente, el PIB y el empleo.

Por su parte, el presidente
de Promarca, Ignacio Larra-

cochea, indicó ayer que la
marca blanca permanecerá
estancada en 2017. A su juicio,
solo la innovación impulsará

su crecimiento. “El problema
pasa por que la innovación
muchas veces no llega al li-
neal”, dijo

Ratio de esfuerzo innovador
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Chocolates, postre preparado 
refrigerado y panadería industrial, 
café, galletas, helados, aguas, 
yogur y leche fermentada, cereal, 
patatas fritas y otros fritos.

Bebidas refrescantes, leche 
líquida, aceite, infusión, fiambre, 
patés y quesos, platos elabora-
dos, margarina, ‘baby’ y zumo.

Conservas vegetales y verduras 
congeladas.

>75%

15%-75%

<15%
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